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Siisti Biitsi - tehtdvéna roskaton rannikko

1. Projektin taustat
ja lahtékohdat

erten roskaantuminen on globaalilla tasolla
monelle jo tiedossa oleva asia. Maailman
suurilla valtamerilld on havaittu kelluvan
valtavia jatelauttoja ja monet naiden alu-
eiden rannoista ovat erittdin vakavasti roskaantuneita.
Kansainvalisella tasolla merten ja rantojen roskaantumis-
ta on hiljalleen ryhdytty tutkimaan ja selvittdmaan. On
havaittu, etta jopa kaikkein kaukaisimmilta ja asumatto-
milta saarilta 16ytyy roskaa. Vesilinnut ja merissa elavat
eldimet vahingoittuvat roskista monin eri tavoin. Lisaksi
roskat voivat hairitd meriliikennettd ja aiheuttaa talou-
dellista vahinkoa. Maailman meria vaivaavat monenlaiset
ymparistéongelmat ja roskaantuminen on niistd vain
yksi. Roskaantuminen on silti huolestuttavan nopeasti
kasvava ongelma. (Euroopan ymparistékeskus. 2014)

[tdmeren roskaantumista on verrattain vahan tutkittu ja selvi-
tetty. HELCOM (Itdmeren suojelusopimuksen Helsingin komis-

sio) selvitti vuonna 2007 Itdmeren roskaantumisen laajuutta.

Kyseisessa projektissa yhtena rahoittajana oli Yhdistyneiden
kansakuntien ymparistéohjelma (UNEP). UNEP on laatinut
erindisten esiselvitysten avulla merien ja rantojen roskaantumi-
sen selvittdmiseen metodin, jota voidaan kayttaa maailman
merien eri olosuhteissa. (P. Korpinen & A. Saloniemi. 2014)

Vuosina 2011-2013 Pida Saaristo Siistina ry (PSS ry) oli
mukana Baltic Marine Litter (MARLIN) -projektissa, jossa
selvitettiin [tdmeren rantojen roskaantumista. MARLIN-
projektissa olivat mukana Viro (Keep the Estonian Sea
Tidy), Latvia (FEE Latvia), Ruotsi (Keep Sweden Tidy)
ja Suomi (Pida Saaristo Siistina ry). Projektissa oli muka-
na kustakin maasta yhteenséd 23 tutkimusrantaa, joista
vhdeksén sijaitsi Suomessa. Rannoilta kerattiin kolmesti
vuodessa roskaantumistietoa UNEP:in metodia mukail-
len. Tulosten mukaan naistd maista roskaisimmat rannat
|6ytyivat Suomesta. Suurin osa keratysta roskasta oli
muovia ja vaahtomuovia.

Siisti Biitsi -kampanja oli itsendista jatkoa MARLIN-pro-
jektille. Projektin tuloksista tiedottaessaan PSS ry:n

henkildkunta sai runsaasti yhteydenottoja, joissa
kysyttiin mitd yksittdinen ihminen voisi roskaantumisen
ehkaisemiseksi tehda. Naistad yhteydenotoista ja PSS
ry:n oman henkiléston tahtotilan ansiosta syntyi kevaalla
2013 idea kutsua ihmisid mukaan pitamaan huolta ran-
noista ja siivoamaan niita roskista. Vastaavaa ndin mitta-
vaa rantojen siivousoperaatiota ei ole PSS ry:n tietojen
mukaan koskaan aiemmin Suomessa jarjestetty.

Siistin Biitsin tavoitteet

Kampanjan tavoitteena oli tuoda esiin Itdmeren roskaan-
tumisongelmaa konkreettisen toiminnan eli rantojen
siivomaisen kautta. Tarkoituksena oli innostaa ihmisia
siivoamaan rantoja vapaaehtoisesti. Viestinnallisena
tavoitteena oli nostaa merten roskaantuminen yleiseksi
puheenaiheeksi.

Kampanja-alueeksi valittiin koko Suomen meren rannik-
ko kasittden myds Ahvenanmaan rannikon. Tarkoituk-
sena oli siivota vapaaehtoisvoimin kahden viikon aikana
toukokuussa rantoja roskista. Meren rannikko valittiin
toiminta-alueeksi, jotta mahdollisesti saatavia tuloksia
voitaisiin verrata MARLIN-projektin tuloksiin ja tata kaut-
ta saada lisgtietoa Itdmeren rantojen roskaantumisesta.
Roskadatan saamiseksi Siisti Biitsi -kampanjalle luotiin
oma UNEP:in metodia yksinkertaisempi roskien
luokittelu- ja laskemisjarjestelma.

Siisi Biitsin kohderyhminé olivat kaikkien halukkaiden
yksityisten kansalaisten lisdksi esimerkiksi erilaiset ker-
hot, klubit, harrastusryhmat, yritykset, erilaiset yksikot,
asukasyhdistykset, veneseurat, koululaiset ja opiskelijat,
perheet ja ystavaporukat ja muut organisaatiot.

Talous

PSS ry haki Siisti Biitsi -kampanjalle 127 OO0 euron rahoi-
tusta. PSS ry sai mydnteisen paatdksen Alandsbankenin
Luontobonus-rahoitusjarjestelmasta ja yhdistykselle
myo&nnettiin 60 000 euron suuruinen tukisumma, jonka
turvin yhdistyksen oli mahdollista kdynnistaa kampanja.
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"Talkoolaiset lahettavat lampimat kiitoksensa

Pida Saaristo Siistina ry:lle ja sinulle, jotka olette jarjestaneet tallaisen

mahdollisuuden kansalaisten osallistua ympéariston siivoamiseen

roskista. Toivomme kaikki taalla mita parhainta jatkoa Sinulle ja

jarjestollesi, joka tekee mielettoméan hyvaa tyota saariston- ja

rannikkoalueiden luonnon, kauneuden ja ymparistdarvojen eteen.”

Varsinaissuomalaisen talkooryhman yhteyshenkilén kiitosviestista poimittu

Sponsoritukena mydnnetyt palvelut ja tuotteet muo-
dostivat yhdessa liki 60 O00 euron arvoisen tuen. Ku-
lujen ja sponsoritukien yhteen laskettu rahallinen arvo
vastasi siis alkuperaista arviota.

Kevat perinteista talkooaikaa

Kampanjan ajankohdaksi valittiin kevat, tarkemmin
12.-25.5.2014. Kevat koettiin talkoiden kannalta
parhaaksi ajankohdaksi, silla kevat on perinteista
talkooaikaa Suomessa ja talkoita voidaan talldin yhdis-
taa helposti. Lisaksi koulut ovat auki ja loppukevaasta
lukujarjestyksissa on aikaa erilaisille aktiviteeteille. Myo6s
monilla organisaatioilla on kevaisin virkistysohjelmaa,
johon talkoot helppo liittda. Kevaalla kasvillisuus ei ole vie-
14 korkeaa (turvallisuus, nakyvyys, eldinten huomiointi), ja
tuleva kesdkausi houkuttelee sivoamaan omia lahirantoja.

Toisaalta kevaalla on lintujen pesintdaika. Etenkin saaris-
tossa on paljon lintuyhdyskuntia ja monella alueella ei saa
lilkkua kevaasta loppukesaan saakka. Kampanjan ajan-
kohta saikin hieman kritiikkid osakseen, kun huolestuneet
Saaristomeren alueella asuvat henkildt kirjoittivat huhti-
kuussa Abo Underrattelseriin mielipidekirjoituksen, jossa
kampanjan koettiin hairitsevan lintujen pesintaa. PSS

ry:n paasihteeri ja kampanjan vetaja kirjoittivat vastineen
kirjoitukselle. Vastineessa tuotiin esille ajankohdan muut
edut ja muistutettiin kampanjan olevan ymparistdkam-
panja, jossa luonnon huomioiminen on etusijalla.

Kampanjan nettisivuilla oli talkoiden jarjestajien ohjeis-
tuksessa alusta asti muistutus lintujen pesintdajasta.
Lisaksi Siisti Biitsin verkkosivuille lisattiin varsinaissuo-
malaisen lintuasiantuntijan haastattelu, jossa muun
muassa neuvottiin oikeanlaiseen liikkumiseen ranta-alu-
eilla. Lahes kaikki talkookohteiksi valitut rannat olivat
kaupunkien ja asutusten valittdmassa laheisyydessa,
osa oli julkisia uimarantoja. Kohteet eivét siis olleet
tyypillisia lintujen pesiméarantoja. Talkoiden ennakkoil-
moittautumisella pyrittiin muun muassa huolehtimaan
siita, ettei talkoita jarjestettaisiin herkilla alueilla.

Projektin hallinnoija

Siisti Biitsi -kampanjaa hallinnoi Pida Saaristo Siistina ry
(PSS ry). PSS ry on valtakunnallinen vuonna 1969 perus-
tettu veneilijdiden ja vesillaliikkujien ymparistdjarjesto.
Yhdistys toimii Suomessa saaristo- ja rannikkoalueilla
seka Jarvi-Suomessa.

Yhdistyksen tehtdavana ja paamaarana on Suomen ranto-
jen ja saariston puhtaanapito ja veneilymahdollisuuksien
tukeminen kaikilla maamme vesistdalueilla. Konkreet-
tisen jatehuoltotyon ja retkisatamakohteiden yllapito-
toiden lisdksi yhdistys tekee ympaéaristokasvatustyota.
Jatehuoltoty®hon kuuluu muun muassa veneilijdiden
jatteistd, kuivakdymaloista, kelluvista imutyhjennysase-
mista ja retkisatamien huollosta vastaaminen. Ympaéris-
tdkasvatustydn kohderyhmana ovat kaikki vesillaliikkujat.
Yhdistyksen tavoitteena on neuvoa, miten vesilla liiku-
taan ymparistdéd huomioiden. PSS ry:n toiminta-alueet
ovat Saaristomeri, Pohjanlahti, Itdinen Suomenlahti,
Paijanne, Saimaa ja Pirkanmaa. Jokaisella alueella on
oma huoltoaluksensa.

PSS ry on jasenperusteinen asiantuntijaorganisaatio.
Toimintaa rahoitetaan paaosin jdsenmaksuilla, ympa-
ristdbministerion tuella ja yrityssponsoroinnilla. Yhdistys
osallistuu vesistdjen suojelutydhdn monipuolisesti ja yh-
dessad muiden vastaavaa tyota tekevien organisaatioiden
kanssa niin kansallisella kuin kansainvéalisellakin tasolla.
Projektien avulla tuotetaan ymparistétietoa ja -ratkaisuja
veneilijoille ja kansalaisille. (Pida Saaristo Siistina. 2014)

Projektin henkil6sto

Kampanjan ainoana kokopaivaisena tydntekijana ja
kampanjan projektikoordinaattorina toimi 7.1.-31.7.2014
valisend aikana Jenny Gustafsson. Projektikoordinaattori
Heini Kaasalainen aloitti osa-aikaisesti Siisti Biitsi -teh-
tavissa helmikuussa 2014. Kampanjaan palkattiin myos
korkeakouluharjoittelija Lydia Siikasmaa 7.4.-19.6.2014
valiselle ajalle. Lisaksi yhdistyksen muu henkilékunta
avusti monissa erindisissa tehtavissa.
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"KIitos,
etta sain olla mukana”
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2. Mita tehtiin?

ampanjan tavoitteeksi asetettiin 100

talkoojarjestajan ja -kohteen saaminen

mukaan ja vahintaan 1000 ihmisen

osallista-minen kampanjaan. Kampanjaan
osallistui ainakin 115 talkoojarjestajatahoa ja kohteita
oli 10. Osa talkoista jarjestettiin yhteistydssa eri
organisaatioiden kesken, joten jarjestajatahoja on
enemman kuin talkookohteita.

Kukin osallistuva taho sai itse valita oman siivottavan
talkookohteensa ja kutsua mukaan joko vain oman
organisaationsa jasenia tai jarjestaa yleisélle avoimen
tilaisuuden, johon kuka tahansa mukaan ilmoittautuva
sai tulla siivoamaan. Talkookohteet merkittiin Siisti
Biitsi -verkkosivujen karttaan. Talkoot oli mahdollista
jarjestdad mina tahansa ajankohtana kyseisen kahden
viikon sisalla.

[Imoitetun osallistujamaaran mukaan kampanjassa oli
mukana 1464 ihmista, mutta luultavasti osallistujia oli
huomattavasti enemman, sillé tiedossa on rantasiivouk-
sia, joita ei ilmoitettu PSS ry:lle. Téssa mielessa kampanja
onnistui tavoitteissaan. Vastaanotto kampanjalle oli hyva
ja sille oli selkeasti kysyntaa.

Talkoojarjestajatahoina oli muun muassa yrityksia,
yhdistyksia, kuntia ja yksittaisia ihmisia. PSS ry jarjesti
myos viidet omat siivoustalkoot ja oli mukana 15
talkoossa. Talkooryhmien koko vaihteli 160 ihmisen
kokoisista massatalkoista aina yhden-kahden hengen
ryhmiin.

Talkoita jarjestettiin runsaasti pitkin Suomen rannikkoa,
mutta koko Suomen rannikon ja Ahvenanmaan katta-

va kampanja-alue ei tayttynyt. Pohjoisin talkookohde
sijaitsi Pohjois-Pohjanmaalla Kalajoella, itéisin oli Hamina
ja Ahvenanmaalla oli vain yhdettalkoot. Eniten talkoita
jarjestettiin Varsinais-Suomen ja Uudenmaan alueella.

Roskaraportointi

Talkoiden tarkoituksena oli paitsi siivota rannat roskista,
myo&s kerata lisaa tietoa rannoilta |6ytyvan roskien maa-
rasta ja laadusta ja ainakin suuntaa-antavasti kyeta vertaa-
maan tuloksia aikaisempiin selvityksiin ja tutkimuksiin. PSS
ry pyysi talkootiimeja raportoimaan siivotun roskamaaran
ja -laadun joko paperisen, Siisti Biitsin verkkosivuilta tu-
lostettavan lomakkeen tai kampanjaa varten kehitetyn pu-
helinsovelluksen kautta. Raportit pyydettiin toimittamaan
PSS ry:lle. Roskia raportoitiin 67 talkoorannasta.

Roskakategorioinnin tarkoituksena oli noudattaa osittain
MARLIN-projektissa kaytettya kategoriointia kuitenkaan
laskematta tarkemmin roskia tyypin mukaan, vaan materi-
aalin mukaan. Nain tuloksia voitaisiin vield verrata mate-
riaaliosuuksien mukaan kuitenkaan monimutkaistamatta
lomakkeen tayttda. Roskat luokiteltiin seuraaviin katego-
rioihin: muovi, paperi ja pahvi, metalli, lasi ja keramiikka,
kangas, puumateriaali, orgaaninen jate, kumi, tupakantum-
pit ja muu.

Talkookohteiden roskaméaarat saattoivat vaihdella paljon.
Muutama kohde arvioitiin erittain harvoin siistityksi, joten
roskia l6ytyi useiden vuosien ja vuosikymmenien ajalta.
Osa kohteista ovat yllapidettyja ja ne olivat todennakoi-
sesti tasta syysta vahéaroskaisia. Osa kohteista oli yllapi-
dosta huolimatta hyvin roskaisia. Talkoolaiset arvelivat
sen johtuvan rannan sijainnista, jolloin meri kuljettaa lisda
roskaa muilta alueilta. Rannat saattoivat olla myé&s aktiivi-
sessa virkistyskaytdssa, jolloin roskaa kertyi sinne toden-
nakdisesti myds maitse.

Raportoiduista roskista suurin osa oli muovia. Tupakantumpit
laskettuna muoveihin ne muodostivat yhdessa 69 % kaikista
keratyista roskista. Seuraavaksi eniten 1&ytyi paperia ja pah-
via, metallia, lasi ja keramiikkaa loput kategoriat muodostivat
yvhteensa 7 % raportoiduista roskista. Materiaalien osuudet
mukailevat pitkalti MARLIN-projektissa saatuja tuloksia (s.5) .
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MARLIN-projektin Suomen tulokset (2012-2013) roskakategorioittain

Lahde: Hanna Haaksi, Pida Saaristo Siistina ry

@ kumil%
orgaaninen 1%
@ kangas2%
lasi ja keramiikka 4 %
paperi ja pahvi 5 %
puu 5 %
metalli 7 %
muovi ja vaahtomuovi 75 %

Siisti Biitsi -kampanjassa kappalemaaraisesti lasketut roskamateriaalit

Roskaa kerattiin Siisti Biitsissd yhteensa noin 45 000 kappaletta. Muovia 16ytyi 16 000, paperia ja pahvia 4200,
metallia 3700, lasia ja keramiikkaa 3300, kangasta 400, puumateriaalia 1000, orgaanista jatetta 500, kumia 200,
tupakantumppeja 15 000 ja muuta 800 kappaletta. Litroissa ilmoitettu roskamaara oli 26 000 ja painossa 2 300
kilogrammaa. Maarat on pyoristetty 1ahimpaan sataan.

Oheisssa piirakkakuviossa ovat tupakantumpit erotettuna omaksi kategoriakseen. Mikali ne olisivat MARLIN-projektin
mukaisesti laskettu muovi-kategoriaan olisi muovin osuus ollut 69 prosenttia.

kumi 1%

orgaaninen 1%
kangas 1%

puu 2 %

muu 2 %

lasi ja keramiikka 7 %
metalli 8 %

paperi ja pahvi 9 %
tupakantumpit 33 %
muovi 36 %

Roskien raportointi koettiin osallistujien kesken yleisesti tarkeaksi asiaksi. Media osoitti myds hyvin kiinnostusta
roskaraportoinnin tuloksia kohtaan. Moni talkoolainen kertoi, etta roskien yksittainen laskeminen havainnollisti
huomattavasti paremmin rantojen roskaantumiseen tilaa kuin pelkka siivoaminen. Moni oli my®&s kiinnostunut siita,
ettd tuloksia tullaan hyddyntamaan jatkossa tulevien projektien osalta ja tiedotuksellisissa tehtavissa.
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"Toivottavasti kampanjasta
tendaan jokavuotinen perinne.”

Tapahtumat

Siisti Biitsin puitteissa jarjestettiin my&ds nelja omaa
oheistapahtumaa: Meren roskaantumista kasitteleva
Roskapuhetta-seminaari 29.4. Helsingissa Suomen
ymparistékeskuksen tiloissa, Siisti Biitsi Kick Off 12.5.
Helsingissa Suomenlinnassa ja Siisti Biitsi kiittdd 28.5.
Turussa Aboa Vetus & Ars Novan Aula Cafessa.
Kampanjan nimissé jarjestettiin paivasaikaan myos yksi
roskasukellus Turun Aurajoessa ennen 28.5. illalla
pidettavaa kiitostilaisuutta.

Lisdksi kaikkien kampanjaan osallistujien kesken jarjes-
tettiin leikkimielinen V&dhéks siistii -kilpailu, joiden voitta-
jat palkittiin kiitostilaisuudessa Turussa.

Palkintokategorioina olivat:

SIISTEIN TALKOOASU
Tarkoituksena oli palkita mielikuvituksellisin ja hauskin
talkooasu

SIISTEIN TALKOOKUVA
Tarkoituksena oli palkita talkookuva, josta valittyy hyva
tunnelma

SIISTEIN VIDEO
Tarkoituksena oli palkita talkoovideo, josta valittyy hyva
tunnelma

OHO, MIKA ROSKA!
Tarkoituksena palkita suurimman, oudoimman tai
pienimman roskan 16ytanyt ryhma

SUURIN ROSKAMAARA
Eniten roskaa kerannyt talkooryhma

SUURIN TALKOORYHMA
ENITEN TALKOOLAISIA

Viestinta

Viestintd oli erittdin merkittava osa-alue kampanjan
toteutuksessa. Viestinta vei kampanjan kokonaisajasta ja
-resursseista selkeasti suurimman osan.

Kampanjalle luotiin oma verkkosivu, jonka toteutti digi-
mediayritys Poutapilvi ja suunnittelusta vastasi kampan-
jan vetdja seka Poutapilven henkildkunta. Kampanjan
verkkosivut ovat suomeksi www.siistibiitsi.fi ja ruotsiksi
www.snyggbeach.fi.

Kampanjalle tilattiin Dirtstudios-tuotantoyhtiéltd oma
lyhyt kannustusvideo markkinointitarkoitukseen. Video

on saatavilla seka suomeksi etta ruotsiksi. Video oli esilla
YouTubessa, Siisti Biitsin verkkosivulla ja sita jaettiin
myds kampanjan sosiaalisessa mediassa. Videossa on
lyhyesti esitelty kampanjan idea ja osallistumismahdol-
lisuudet ja lopussa on nahtavissad kampanjan nettisivuo-
soite.

Kampanjan kayttdoon tehtiin myods toinen video. Videon
teki Pilke Media -tuotantoyhti®. Materiaali koottiin tou-
kokuun aikana kolmesta siivoustalkoosta (Turku, Nauvo
ja Helsinki). Videon tarkoitus oli kuvata talkoiden tun-
nelmaa ja kerattya roskamaaraa. Ajatuksena oli korostaa
tehdyn tyon tarkeytta ja yhdessa tekemisen mukavaa
yhdesséaoloa.

Printti, tv, radio ja internet

Merten ja rantojen roskaantuminen heratti median kiin-
nostusta ja aiheesta ja kampanjasta saatiin hyva maara
juttuja eri medioihin. Tammi-toukokuun aikana saatiin
yhteensd 108 mediaosumaa printissa, TV:ssa ja radiossa
sekd 68 mediaosumaa internetissa. Internetosumiin ei
ole laskettu sosiaalisen median osumia.

Sosiaalinen media

Sosiaalinen media nahtiin kampanjalle erittain tarkeak-
si tiedottamisen ja osallistamisen kanavana. Siisti Biitsi
-kampanjalle luotiin oma tili Facebookiin, Twitteriin ja
Instagramiin. Keskustelua oli mahdollista seurata #siisti-
biitsi- ja #snyggbeach-asiasanojen avulla.

Siisti Biitsi -kampanjan sosiaalisen median
tilien tunnukset:

Facebook: Siisti Biitsi - Snygg Beach
Twitter: @Siistibiitsi

Instagram: siistibiitsi

Siisti Biitsin n&dkyvyys sosiaalisessa mediassa onnis-

tui hyvin. Keskustelua syntyi parhaiten Facebookissa.
Vuorovaikutteisuus nakyi parhaiten juuri ennen talkoo-
ajan alkua seka talkoiden aikana. Siisti Biitsi -kampanjan
tarkoituksena oli tuoda esille [tdmeren roskaantuminen
ja herattada keskustelua, mikd onnistui hyvin varsinkin
toukokuussa.

Kampanjaan osallistuneet julkaisivat ja lahettivat kam-
panja-aikana yllattavan paljon materiaalia, mika osoitti,
ettd heiltd 16ytyi kiinnostusta ja halua jakaa kokemuksi-
aan muiden kanssa. Tama osoitti myos sen, ettd kampan-
ja onnistui innostamaan ihmisia ottamaan osaa Itameren
rantojen siivoamiseen. Talkoolaisten julkaisut sosiaali-
sessa mediassa kasittelivat suurimmaksi osaksi talkoita,
joihin he olivat itse osallistuneet.
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3. Yhteistyotahot

iisti Biitsilla oli useita yhteistydkumppaneita,

jotka mahdollistivat kampanjan jarjestamisen.

Yhteistydbkumppanit jaettiin kahteen

kategoriaan: sponsorit ja yhteistybkumppanit.
Sponsorit toimivat selkeasti kampanjan taloudellisina
tukijoina. Yhteistydkumppanit toimivat asiantuntija-apuna,
auttoivat kaytannon jarjestelyissé ja antoivat hyddyntaa
omia verkostojaan esimerkiksi tiedottamisessa.

Osa toimi seka taloudellisena tukijana etta yhteistyo-
kumppanina talkoiden jarjestamisessa.
sponsorit vhteistydokumppanit

Alandsbanken
Kuusakoski recycling

Itdmerihaaste
Suomen YK-liitto

Pilke Media Saaristomeri Biosfaarialue
Wartsila Suomenlinna

Poutapilvi Baltic Sea Action Group
Hungry Suomenlahti-vuosi 2014

Turku Energia Suomen nuorkauppakamari
Ford Suomen Rotaryt

Astrum Suomen ymparistdkeskus
Ekokauppa Ekolo

Fazer

Flagmore

Muutostoimisto Jokojo

Light Press

LahiTapiola

Beweship

Aspo

Mad Croc Energy drink

Suomenlinnan hoitokunta

Kampanijalla oli my&s niin kutsuttuja julkkiskummeja,
julkisuuden henkildita, jotka omalla positiivisella ima-
gollaan tukivat kampanjaa antamalla kasvonsa siistien
biitsien puolesta” ja osallistumalla itse kukin
mahdollisuuksiensa mukaan siivoustalkoisiin.

Siisti Biitsi ~-kummit

Mikko ”Peltsi” Peltola, juontaja ja toimittaja
Bettina S&gbom-Ek, juontaja ja toimittaja
Riko Eklundh, nayttelija

Jerry Wahlforss, nayttelija

Krista Kosonen, nayttelija

Riku Nieminen, ndyttelija ja tanssija

Jukka Puotila, nayttelija, koomikko ja imitaattori
Marja Salo, nayttelija

Anna Paavilainen, nayttelija

Niko Kiveld, stand up -koomikko

Niklas Hagman, jaakiekkoilija

"Roskien keraamista voisi
verrata sienimetsalla
kaymiseen. Ensin ranta naytti
roskattomalta, mutta kun
bongasi ensimmaisen roskan,
alkoi niita nahda kaikkialla.”

4. Siisti Biitsin
tulevaisuus?

iisti Biitsille oli selkeasti kysyntaa ja saatu
palaute oli erittdin positiivista.

Kampanjan aikana keratty tieto ja kampanjalle
laaditut mediakanavat ja julkaisut jaavat PSS ry:n kayt-
toé6Nn ja hyddynnettavaksi esimerkiksi tulevien projektien
suunnittelussa ja toteutuksessa seka tiedotustarkoituksia
varten.

Rantojen ja merten roskaantumiseen liittyvissa asioissa
voi olla yhteydessa yhdistyksen yleissahkdpostiin ja -pu-
helinnumeroon, josta yhteydenotto tullaan ohjaamaan
oikealle henkilolle.

Tulevien kampanjoiden aikataulua ei viela ole paatetty
loppuraportin kirjoittamisen aikaan. Vaihtoehtoina

ovat joko pidennetty talkoiden jarjestamisaika koko
toukokuulle tai supistettu vain viikon tai jopa viikonlopun
mittaiseksi.

Kampanjan kesto tulee maarittymaan pitkalti sen mu-
kaan, haluaako PSS ry panostaa omia resursseja tahan
vahvasti (lisdhenkildstoa, lisdbudjetointi jne.) ja toimia
vahvasti talkoiden konkreettisessa jarjestédmisessa vai
haluaako yhdistys hoitaa kampanjan koordinoinnin
perustehtaviensa ja muiden hankkeidensa ohessa ilman
suurempia resurssipanostuksia ja toimia selkedasti sateen-
varjo-organisaationa talkoille. ¥



